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Liebe	
  Leserinnen	
  und	
  Leser,

knapp	
  200	
  Gäste	
  waren	
  am	
  22.	
  März	
  unserer	
  Einladung	
  ins	
  

Forum	
  Am	
  Altmarkt	
  gefolgt,	
  um	
  sich	
  im	
  Rahmen	
  unserer	
  

Twitter	
  &	
  Co.	
  auf	
  den	
  Unternehmenserfolg	
  zu	
  informieren.	
  

Neben	
  unseren	
  Mandanten	
  und	
  Geschäftspartnern	
  hatten	
  sich	
  

und	
  interessiertes	
  Publikum	
  freuen	
  konnten.	
  

in	
  kleinen	
  und	
  mittelständischen	
  Unternehmen	
  gezeigt,	
  

dass	
  wir	
  mit	
  diesem	
  Thema	
  den	
  Zeitgeist	
  getroffen	
  haben.	
  

keinen	
  Kontakt	
  zu	
  Schneider	
  +	
  Partner	
  hatten,	
  zeigten	
  sich	
  

auch	
  überrascht,	
  dass	
  wir	
  uns	
  als	
  Wirtschaftsprüfungs-	
  und	
  

Steuerberatungsgesellschaft	
  mit	
  solchen	
  Themen	
  befassen.	
  

Unternehmer.	
  Als	
  Unternehmer	
  brauchen	
  Sie	
  zwar	
  unsere	
  

Tagesgeschäfts	
  beschäftigen	
  sollten,	
  um	
  langfristig	
  wirtschaftlich	
  

Wenn	
  Sie	
  also	
  Interesse	
  an	
  einem	
  bestimmten	
  Thema	
  haben,	
  

Ihr	
  Peter	
  Gassen

Editorial
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  für	
  Ärzte	
  und	
  Zahnärzte

Wirtschaftkrise	
  immer	
  weniger	
  Geld	
  aus.	
  Gleichzeitig	
  steigen	
  

die	
  Anforderungen	
  an	
  die	
  Praxen	
  kontinuierlich.	
  Sie	
  haben	
  

für	
  Hygienemaßnahmen,	
  Qualitätsmanagement,	
  Marketing	
  und	
  

stärkeren	
  Arbeitsbelastung	
  bei	
  den	
  Praxisinhabern	
  und	
  unter	
  

seine	
  Praxis	
  durch	
  ein	
  geeignetes	
  Marketingkonzept	
  und	
  die	
  

entsprechenden	
  Kommunikationsformen	
  zu	
  mehr	
  Umsatz	
  führen	
  

Praxiserfolg	
  nicht	
  genau	
  kennt,	
  kann	
  seine	
  Zukunftsentwicklung	
  

nur	
  sehr	
  schwer	
  planen.	
  Auch	
  die	
  Erfolgskontrolle	
  fällt	
  unter	
  

diesen	
  Umständen	
  nicht	
  nur	
  schwer,	
  sondern	
  ist	
  im	
  schlimmsten	
  

Potenziale	
  zu	
  erkennen	
  und	
  nutzbar	
  zu	
  machen	
  sowie	
  ein	
  

System	
  zu	
  etablieren,	
  das	
  eine	
  zeitnahe	
  betriebswirtschaftliche	
  

Transparente	
  betriebswirtschaftliche	
  Auswertungen

nur	
  als	
  lästiges	
  Übel	
  betrachtet,	
  anstatt	
  sie	
  mit	
  einer	
  zeitgemäßen	
  

das	
  ohne	
  großen	
  Aufwand	
  für	
  den	
  einzelnen	
  Arzt	
  transparente	
  

betriebswirtschaftliche	
  Auswertungen	
  produziert,	
  die	
  über	
  den	
  

erreichen,	
  setzen	
  wir	
  bei	
  Schneider	
  +	
  Partner	
  seit	
  diesem	
  Jahr	
  

Gesundheitswesen	
  entwickelt	
  wurde.	
  In	
  Kombination	
  mit	
  bereits	
  

Griff	
  und	
  behalten	
  dadurch	
  den	
  Überblick	
  über	
  alle	
  wichtigen	
  

gewinnen	
  so	
  Zeit	
  für	
  ihre	
  Kernaufgaben.	
  

Unsere	
  Controlling-Leistungen	
  im	
  Überblick

+ 	
  ist	
  nach	
  Praxisbereichen	
  

gegliedert	
  und	
  kann	
  sowohl	
  als	
  Überblick	
  als	
  auch	
  mit	
  

Kostenpositionen.	
  

+	
  Eine	
  übersichtliche	
  Liquiditätsrechnung	
  macht	
  

bei	
  Fehlentwicklungen	
  schnell	
  einzugreifen	
  und	
  gegenzusteuern.	
  

+	
  Die	
  Controllingdaten	
  zeigen	
  den	
  Erfolg,	
  d.h.	
  die	
  

Rentabilitätskennzahlen	
  und	
  die	
  Stundensätze	
  der	
  gesamten	
  

Praxis,	
  	
  den	
  Erfolg	
  der	
  einzelnen	
  Abteilungen	
  und	
  sogar	
  den	
  

+	
  Die	
  Gewinnverteilung	
  in	
  Praxiskooperationen	
  sollte	
  

Klarheit	
  über	
  ihre	
  Gewinnanteile	
  und	
  ihre	
  Entnahmeansprüche	
  

haben.	
  	
  	
  

Arbeitsersparnis	
  in	
  der	
  Praxisverwaltung

nicht	
  nur	
  Ihre	
  betriebswirtschaftlichen	
  Auswertungen,	
  sondern	
  

Arztsoftware
EDV	
  Kassenbuch
OPOS-Listen
Honorarumsätze
Controlling

Bank
Onlinebanking
Finanzierung

Steuerberater
Buchhaltung
Gehälter
Jahresabschluss
Steuererklärung

eingegeben	
  werden.	
  Sie	
  werden	
  automatisch	
  addiert,	
  saldiert	
  

dass	
  eine	
  zusätzliche	
  Eingabe	
  nicht	
  mehr	
  notwendig	
  ist	
  und	
  

automatisch	
  als	
  bezahlt	
  ausgebucht.

langfristigen	
  wirtschaftlichen	
  Erfolg.	
  Sprechen	
  Sie	
  mit	
  uns	
  über	
  

S+P	
  Produkte
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schneller	
  auf	
  neue	
  Entwicklungen,	
  haben	
  einfachere	
  

und	
  mittelständischen	
  Unternehmen	
  immer	
  wieder,	
  sich	
  

erarbeiten	
  und	
  sich	
  am	
  Markt	
  zu	
  etablieren.	
  So	
  fortschrittlich	
  

sind	
  sie	
  oft	
  in	
  anderen	
  wesentlichen	
  Unternehmensbereichen.	
  

deutsche	
  Mittelstand	
  traditionell	
  eher	
  ingenieurgetrieben	
  

entwickelte	
  die	
  neue	
  Technik	
  aber	
  der	
  Amerikaner	
  Alexander	
  

ernstzunehmenden	
  deutschen	
  Hersteller	
  mehr	
  im	
  Milliardenmarkt	
  

der	
  Unterhaltungselektronik,	
  obwohl	
  deutsche	
  Unternehmen	
  wie	
  

Kommunikation	
  entscheidet	
  über	
  den	
  Erfolg	
  

von	
  Innovationen	
  

Markts	
  ausgerichtete	
  Produktpolitik	
  und	
  unzureichende	
  

Firmen	
  wie	
  Apple	
  sind	
  deshalb	
  so	
  beliebt,	
  weil	
  sie	
  es	
  geschafft	
  

haben,	
  die	
  für	
  den	
  Nutzer	
  wesentlichen	
  Eigenschaften	
  eines	
  

warum	
  das	
  Prinzip	
  Einfachheit	
  so	
  erfolgreich	
  ist.	
  Technologische	
  

heiterem	
  Himmel,	
  sondern	
  sind	
  das	
  Ergebnis	
  systematischer	
  

und	
  professioneller	
  Forschung	
  und	
  Entwicklung	
  und	
  einer	
  

sind	
  es	
  andere	
  Faktoren	
  wie	
  Markenimage,	
  strategische	
  Allianzen	
  

oder	
  die	
  richtige	
  Unternehmenskommunikation,	
  die	
  letztendlich	
  

Kommunikationsinstrumente,	
  die	
  im	
  Rahmen	
  der	
  Entwicklung	
  

tummeln	
  sich	
  mittlerweile	
  eine	
  kaum	
  noch	
  zu	
  überschauende	
  

Facebook.	
  Über	
  

selbst,	
  über	
  Unternehmen,	
  bei	
  denen	
  sie	
  Kunde	
  sind,	
  oder	
  

über	
  Produkte	
  und	
  Themen,	
  für	
  die	
  sie	
  sich	
  interessieren,	
  im	
  

zu	
  korrigieren,	
  hat	
  sich	
  dabei	
  eine	
  Kommunikationskultur	
  

der	
  Massenkommunikation	
  unterscheidet.	
  Im	
  Web	
  2.0	
  sendet	
  

Mitteilungsbedürfnis	
  haben,	
  ist	
  mittlerweile	
  hinlänglich	
  bekannt.	
  

Sekunde.	
  Seit	
  2007	
  ist	
  die	
  Anzahl	
  der	
  Twitter-Nachrichten	
  pro	
  

Jahr	
  sind	
  das	
  fast	
  18	
  Milliarden	
  Nachrichten.	
  

Spielerei	
  oder	
  muss	
  man	
  sich	
  als	
  Unternehmer	
  ernsthaft	
  damit	
  

Institut	
  für	
  Medien	
  und	
  Kommunikationswissenschaft	
  der	
  

TU	
  Ilmenau.	
  „Jedes	
  Unternehmen	
  muss	
  kommunizieren,	
  

in	
  kleinen	
  und	
  mittelständischen	
  Unternehmen	
  werden	
  

so	
  Prof.	
  Schweiger.	
  Welche	
  Auswirkungen	
  es	
  für	
  ein	
  

Unternehmen	
  haben	
  kann,	
  wenn	
  man	
  Kommunikations-	
  und	
  

die	
  deutsche	
  Technikgeschichte.	
  Kleine	
  und	
  mittelständische	
  

stärker	
  damit	
  befassen	
  müssen,	
  wie	
  sie	
  in	
  der	
  globalen	
  

aufmerksam	
  machen	
  und	
  wie	
  sie	
  dabei	
  gegen	
  Wettbewerber	
  

dabei	
  sehr	
  entgegen.	
  Social	
  Media	
  kosten	
  wenig	
  Geld	
  und	
  

erreichen	
  trotzdem	
  hohe	
  Nutzerzahlen.	
  Außerdem	
  werden	
  damit	
  

Instrumenten	
  gelingt	
  es	
  Unternehmen,	
  eine	
  ständige	
  Präsenz	
  in	
  

der	
  Öffentlichkeit	
  zu	
  haben,	
  ohne	
  laufend	
  klassische	
  Pressearbeit	
  

Applikationen	
  sehr	
  gut	
  dazu	
  geeignet,	
  eine	
  kontinuierliche	
  und	
  

Es	
  gibt	
  aber	
  auch	
  Schattenseiten	
  der	
  neuen	
  Technik.	
  Social	
  

damit	
  auch	
  der	
  Nutzen	
  einzelner	
  Instrumente	
  kann	
  sich	
  

die	
  ganze	
  Unternehmensmarke	
  erheblich	
  beschädigen.	
  Es	
  gilt	
  

auf	
  den	
  Markt	
  zu	
  bringen.

S+P	
  Titelthema S+P	
  Titelthema

Ansprechpartner

Peter	
  Gassen

peter.gassen@sup-dresden.de

Blog,	
  Twitter	
  &	
  Co	
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im	
  Marketingclub	
  
Dresden

“Marktorientierte	
  

Unternehmen	
  

sind	
  wirtschaftlich

erfolgreicher.”

aber	
  bezeichnet	
  Marketing	
  eine	
  Art	
  der	
  Unternehmensführung,	
  

die	
  sich	
  an	
  den	
  Gegebenheiten	
  und	
  Anforderungen	
  der	
  für	
  

Marktorientierte	
  Unternehmen	
  denken	
  ständig	
  darüber	
  nach,	
  

insgesamt	
  organisieren	
  müssen,	
  damit	
  die	
  Wettbewerbsfähigkeit	
  

dass	
  marktorientierte	
  Unternehmen	
  über	
  einen	
  längeren	
  Zeitraum	
  

sind	
  als	
  know-how	
  orientierte	
  Unternehmen,	
  die	
  sich	
  auf	
  ihre	
  

Kernkompetenzen	
  konzentrieren	
  und	
  Rationalisierungs-	
  und	
  

Viele	
  KMU	
  haben	
  Nachholbedarf	
  im	
  Marketing

Marketing	
  ist	
  deshalb	
  nicht	
  mehr	
  nur	
  ein	
  Thema	
  für	
  die	
  

Industriegütern	
  sind	
  heute	
  ebenso	
  überzeugte	
  Marketer	
  

mehr	
  und	
  mehr	
  mit	
  dem	
  Markt	
  auseinandersetzen,	
  auf	
  

Mandanten	
  oder	
  Patientenwünsche	
  reagieren	
  und	
  sich	
  wie	
  ein	
  

Unternehmenskommunikation	
  und	
  Controlling	
  werden	
  dabei	
  zu	
  

entscheidenden	
  Erfolgsfaktoren.	
  Kleine	
  und	
  mittelständische	
  

teilweise	
  noch	
  erheblichen	
  Nachholbedarf	
  im	
  Hinblick	
  auf	
  

im	
  Unternehmen.	
  

Marketingclub	
  

in	
  unserer	
  Region	
  zu	
  leisten,	
  unterstützen	
  wir	
  seit	
  2006	
  den	
  

bei	
  Schneider	
  +	
  Partner,	
  in	
  diesem	
  Jahr	
  den	
  Posten	
  des	
  

Schatzmeisters	
  übernommen.	
  In	
  dieser	
  Funktion	
  kümmert	
  er	
  

gewährleisten.	
  

Forum	
  Am	
  Altmarkt	
  geplant,	
  zu	
  denen	
  wir	
  Sie	
  herzlich	
  einladen.	
  

Themen	
  für	
  Ihr	
  Unternehmen,	
  über	
  die	
  Sie	
  sich	
  gerne	
  informieren	
  

	
  www.marketingclub-dresden.de
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Clubabend	
  am	
  24.	
  Juni	
  2010	
  -	
  19	
  Uhr	
  mit	
  Prof.	
  Dr.	
  Thomas	
  F.	
  Münte	
  

	
  

Präsentation	
  Deutscher	
  Marketingpreisträger	
  2009	
  

Clubabend	
  am	
  16.	
  September	
  2010	
  -	
  19	
  Uhr	
  mit	
  Prof.	
  Schroiff	
  

Oppacher	
  Mineralquellen	
  GmbH	
  &	
  Co.	
  KG	
  –	
  Preisträger	
  

Marketing-vor-Ort	
  am	
  07.	
  Oktober	
  2010	
  -	
  19	
  Uhr	
  mit	
  Eric	
  Schäffer

Kontrolle	
  ist	
  gut,	
  Vertrauen	
  ist	
  besser	
  –	
  Vertrauensmanagement	
  als	
  

Clubabend	
  am	
  21.	
  Oktober	
  2010	
  -	
  19	
  Uhr	
  

mit	
  Prof.	
  Dr.	
  Uwe	
  Sponholz	
  

Stadtmarketing	
  Dresden	
  –	
  Neuausrichtung	
  im	
  Spannungsfeld	
  von	
  

Clubabend	
  am	
  18.	
  November	
  2010	
  -	
  19	
  Uhr	
  mit	
  Dr.	
  Bettina	
  Bunge	
  

Junioren	
  on	
  Ice

Juniorenveranstaltung	
  am	
  01.	
  Dezember	
  2010	
  -	
  19	
  Uhr

Festveranstaltung	
  zur	
  Verleihung	
  des	
  

Dresdner	
  Marketing-Preis	
  am	
  09.	
  Dezember	
  2010	
  

S+P	
  Engagement
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von	
  den	
  PR	
  Piloten

ja	
  in	
  aller	
  Munde.	
  Ist	
  das	
  alles	
  nur	
  

eine	
  neue	
  Freizeitbeschäftigung	
  oder	
  

Mehrwert	
  für	
  kleine	
  und	
  mittelstän-

„Die	
  neuen	
  Kommunikationsmittel	
  können	
  

Unternehmen	
  tatsächlich	
  einen	
  Mehr-

wert	
  bringen.	
  Ein	
  Blog	
  kann	
  als	
  Markt-

forschungsinstrument	
  genutzt	
  werden.	
  

Beispielsweise	
  können	
  die	
  Blogger	
  

zur	
  Unterbreitung	
  von	
  Vorschlägen	
  zur	
  

Verbesserung	
  der	
  angebotenen	
  Produkte	
  

aufgefordert	
  werden.	
  Das	
  Unternehmen	
  

kann	
  auf	
  diese	
  Weise	
  Ideen	
  der	
  Kunden	
  in	
  

die	
  Fortentwicklung	
  von	
  Produkten	
  einbe-

ziehen.	
  Mit	
  Twitter-Mitteilungen	
  kann	
  man	
  

einem	
  ausgewählten	
  Kundenkreis	
  sehr	
  kurz	
  

und	
  schnell	
  aktuelle	
  Informationen	
  zukom-

men	
  lassen	
  und	
  damit	
  die	
  Kundenbindung	
  

stärken,	
  oder	
  Nachfrage	
  generieren.“

den	
  Dresdner	
  Unternehmen	
  nachge-

„Nach	
  unseren	
  Erfahrungen	
  ist	
  die	
  Zahl	
  

der	
  Unternehmen,	
  die	
  diese	
  neuen	
  

Kommunikationsmittel	
  nutzen,	
  noch	
  recht	
  

überschaubar.	
  Was	
  wir	
  aber	
  feststellen,	
  

ist	
  ein	
  großes	
  Informationsinteresse	
  auf	
  

diesem	
  Gebiet.	
  Man	
  muss	
  sich	
  aber	
  

darüber	
  im	
  Klaren	
  sein,	
  dass	
  auch	
  ein	
  

Unternehmen,	
  das	
  die	
  neuen	
  Kommunika-

tionsinstrumente	
  nicht	
  aktiv	
  einsetzt,	
  damit	
  

rechnen	
  muss,	
  dass	
  Dritte	
  positive	
  oder	
  

negative	
  Informationen	
  über	
  das	
  eigene	
  

Unternehmen	
  in	
  diesen	
  Medien	
  verbrei-

ten.	
  Den	
  Journalisten	
  in	
  den	
  traditionellen	
  

im	
  weltweiten	
  Netz	
  nicht.	
  Im	
  Prinzip	
  kann	
  

jeder	
  weltweit	
  Informationen	
  beliebiger	
  Art	
  

verbreiten.	
  Unternehmen	
  sollten	
  daher,	
  

selbst	
  wenn	
  sie	
  selbst	
  nicht	
  aktiv	
  werden	
  

möchten,	
  beobachten,	
  welche	
  Informati-

onen	
  über	
  sie	
  im	
  Netz	
  verbreitet	
  werden.“

-

„Das	
  Web	
  2.0	
  ist	
  ein	
  „Mitmachnetz“,	
  es	
  

unterscheidet	
  sich	
  vom	
  bisherigen	
  World	
  

Wide	
  Web	
  dadurch,	
  dass	
  Informationen	
  

nicht	
  nur	
  einseitig	
  vom	
  Nutzer	
  abgerufen	
  

werden	
  können,	
  sondern	
  der	
  Nutzer	
  durch	
  

eigene	
  Produktion	
  von	
  Inhalten	
  partizi-

pieren	
  kann.	
  Die	
  wichtigsten	
  Instrumente	
  

des	
  Web	
  2.0	
  sind	
  Online-Videoportale	
  

(z.	
  B.	
  Youtube),	
  Social	
  Networking	
  (z.	
  

B.	
  Facebook,	
  Xing,	
  studiVZ)	
  und	
  Blogs.	
  

In	
  Online-Videoportalen	
  können	
  Nutzer	
  

eigene	
  Videos	
  einstellen,	
  solche	
  anderer	
  

kommentieren	
  oder	
  auch	
  herunterladen.

Die	
  Social	
  Networking	
  Plattformen	
  bieten	
  

den	
  Nutzern	
  die	
  Möglichkeit,	
  sich	
  in	
  einem	
  

-

cken	
  zu	
  präsentieren,	
  Kontakte	
  zu	
  anderen	
  

Teilnehmern	
  zu	
  knüpfen	
  und	
  sich	
  mit	
  die-

sen	
  auszutauschen.	
  Die	
  Blogs	
  bieten	
  den	
  

Nutzern	
  die	
  Möglichkeit,	
  eigene	
  Beiträge,	
  

teilweise	
  auch	
  mit	
  Fotos,	
  zu	
  bestimmen,	
  

Themen	
  zu	
  publizieren,	
  die	
  von	
  den	
  

Lesern	
  kommentiert	
  und	
  verlinkt	
  werden	
  

können.	
  Das	
  Twittern	
  bildet	
  aufgrund	
  der	
  

Ausnahmestellung.	
  Der	
  für	
  Dritte	
  sichtbare	
  

Abonnent	
  eines	
  Twitterdienstes	
  erhält	
  über	
  

einen	
  SMS-Verteiler	
  Nachrichten	
  von	
  bis	
  

zu	
  140	
  Zeichen.“

Für	
  welche	
  Unternehmen	
  sind	
  die	
  

„Voraussetzung	
  ist	
  die	
  Konsumenten-

orientierung	
  des	
  Produkts	
  oder	
  der	
  

Dienstleistung.	
  Sie	
  eignen	
  sich	
  nicht	
  so	
  

gut	
  in	
  sogenannten.	
  „B2B“-Beziehungen.	
  

Wichtig	
  ist,	
  wie	
  beim	
  Einsatz	
  eines	
  jeden	
  

Kommunikationsmediums,	
  dass	
  es	
  dau-

erhaft	
  sinnvolle	
  Themen	
  gibt,	
  über	
  die	
  mit	
  

dem	
  Kunden	
  kommuniziert	
  werden	
  soll.“
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einzelnen	
  Instrumente	
  beim	
  Einsatz	
  

„Ein	
  großer	
  Vorteil	
  ist	
  die	
  Geschwindigkeit,	
  

die	
  Informationsübertragung	
  erfolgt	
  in	
  

Echtzeit.	
  Bei	
  Blogs,	
  sozialen	
  Netzwerken	
  

und	
  Videoportalen	
  handelt	
  es	
  sich	
  um	
  dia-

logische	
  Kommunikationsformen,	
  so	
  dass	
  

Rückmeldungen	
  auf	
  sehr	
  einfache	
  Weise	
  

möglich	
  sind.	
  Die	
  Rückmeldungen	
  können	
  

natürlich	
  auch	
  negativ	
  sein.	
  Man	
  muss	
  

sich	
  in	
  diesem	
  Zusammenhang	
  dessen	
  

bewusst	
  sein,	
  dass	
  Offenheit	
  und	
  Transpa-

renz	
  auch	
  potentielle	
  Angriffsstellen	
  bieten.	
  

Bei	
  jeder	
  Form	
  der	
  Kommunikation	
  kann	
  

es	
  zu	
  Missverständnissen	
  kommen.“

Voraussetzungen	
  muss	
  ein	
  Unterneh-

men	
  mitbringen,	
  damit	
  die	
  Instru-

„Die	
  neuen	
  Kommunikationsmittel	
  haben	
  

zum	
  einem	
  technologischen	
  Aspekt,	
  der	
  

von	
  zumindest	
  einer	
  Person	
  im	
  Unterneh-

men	
  beherrscht	
  werden	
  sollte.	
  Zum	
  ande-

ren	
  muss	
  im	
  Unternehmen	
  ein	
  gewisses	
  

Verständnis	
  für	
  Kommunikationsprozesse	
  

an	
  sich	
  vorhanden	
  sein.	
  Eine	
  Person	
  muss	
  

zuständig	
  sein	
  für	
  das	
  Verfassen	
  und	
  

Verbreiten	
  sinnvoller	
  Inhalte.“

„Zunächst	
  einmal	
  sollte	
  sich	
  das	
  Unter-

nehmen	
  über	
  seine	
  grundsätzliche	
  Un-

ternehmensstrategie	
  Gedanken	
  gemacht	
  

haben,	
  damit	
  die	
  Inhalte,	
  die	
  verbreitet	
  

werden,	
  darauf	
  abgestimmt	
  werden	
  

können.	
  Dann	
  muss	
  man	
  sich	
  überlegen,	
  

was	
  man	
  mit	
  dem	
  konkreten	
  Medium	
  

erreichen	
  möchte,	
  welche	
  Zielgruppen	
  mit	
  

welchen	
  Themen	
  in	
  Frage	
  kommen,	
  ob	
  

diese	
  das	
  Instrument	
  akzeptieren	
  und	
  für	
  

sie	
  die	
  technischen	
  Möglichkeiten	
  zur	
  Nut-

zung	
  verfügbar	
  sind.	
  Danach	
  erfolgt	
  die	
  

PR-Piloten
Hauptstraße	
  36

+49	
  351	
  50	
  14	
  02	
  02

+49	
  351	
  50	
  14	
  02	
  09

www.pr-piloten.de

eigentliche	
  technische	
  Implementierung,	
  

die	
  wir	
  ebenfalls	
  durchführen	
  können	
  und	
  

die	
  Aufnahme	
  der	
  Kommunikation.	
  Wir	
  

können	
  Unternehmen	
  am	
  Anfang	
  auch	
  

beim	
  Einsatz	
  der	
  gewählten	
  Instrumente	
  

unterstützen,	
  langfristig	
  muss	
  die	
  Aufgabe	
  

jedoch	
  vom	
  Unternehmen	
  selbst	
  über-

nommen	
  werden.“

jedes	
  Unternehmen	
  Social	
  Media	
  

Techniken	
  einsetzen	
  oder	
  ist	
  das	
  

„Es	
  ist	
  kein	
  vorübergehendes	
  Phänomen.	
  

Die	
  neuen	
  Instrumentarien	
  werden	
  die	
  

bisherigen	
  ergänzen,	
  in	
  manchen	
  Fällen	
  

auch	
  ersetzen.“

“Web	
  2.0	
  Aktivitäten	
  

	
  	
  machen	
  vor	
  allem	
  im	
  B2C

	
  	
  Umfeld	
  Sinn.”
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Faber	
  &	
  Moldenhauer

Werbeagentur	
  für	
  Mediengestaltung	
  

-

-

Planung	
  bis	
  hin	
  zur	
  Umsetzung	
  der	
  

deren	
  Erscheinungsbildern.

-

entwerfen	
  und	
  diese	
  tragfähig	
  und	
  

-

zen.	
  Faber	
  &	
  Moldenhauer	
  ist	
  speziali-

siert	
  auf	
  die	
  Imagekommunikation	
  und	
  

-

dischen	
  Unternehmen	
  mit	
  Produkten	
  und	
  

-

und	
  fundierte	
  Konzepte	
  zur	
  Absatzsteige-

und	
  umzusetzen.

Schneider	
  +	
  Partner	
  mit	
  vier	
  Teams	
  

beim	
  Oberelbe	
  Marathon	
  

-

-

städter	
  Fährgarten	
  und	
  liefen	
  dann	
  die	
  3,7	
  

Kilometer	
  lange	
  Strecke	
  bei	
  strahlendem	
  

und	
  Sambagruppen	
  postiert.	
  Zum	
  ersten	
  

Mal	
  kamen	
  bei	
  dem	
  Rennen	
  unsere	
  neuen	
  

beraten	
  den	
  Mittelstand“	
  zum	
  Einsatz.	
  

REWE	
  Team	
  Challenge	
  am	
  20.	
  Mai,	
  bei	
  

dem	
  S+P	
  mit	
  einem	
  eigenen	
  Teamstand	
  

	
  

2200	
  Mandate	
  aus	
  ganz	
  Sachsen.	
  Seit	
  

2005	
  haben	
  wir	
  an	
  unseren	
  Standorten	
  in	
  

-

Schneider	
  +	
  Partner	
  gekommen.	
  

Wir	
  werden	
  uns	
  deswegen	
  auch	
  in	
  

-

besserung	
  der	
  Mandantenzufriedenheit	
  

beschäftigen.

Die	
  Stadtmeister	
  stehen	
  fest

30.	
  März	
  mit	
  dem	
  großen	
  Finale	
  in	
  der	
  

Sachsenwerkarena	
  zu	
  Ende	
  gegangen.	
  

Altersklassen	
  wurden	
  die	
  33.	
  Grundschule,	
  

die	
  89.	
  Grundschule,	
  das	
  Gymnasium	
  

-

klässler	
  durften	
  sich	
  aber	
  nicht	
  nur	
  über	
  

den	
  Sieg	
  freuen,	
  sondern	
  auch	
  über	
  das	
  

Zusammentreffen	
  mit	
  Hochspringer	
  Raúl	
  

Siegern	
  die	
  Pokale,	
  Urkunden	
  und	
  Medail-

len.	
  Weiteres	
  Highlight	
  war	
  das	
  9-Meter-

www.schneider-cup.de

Schneider	
  +	
  Partner	
  mit	
  eigenem	
  

	
  

-

technologie	
  zählt	
  zu	
  den	
  wichtigsten	
  

Wirtschaftszweigen	
  in	
  Sachsen.	
  Jeder	
  

intelligenter	
  Chipsteuerung	
  aus	
  Chemnitz	
  

sind	
  heute	
  per	
  Internet	
  und	
  Handy	
  dank	
  

stark	
  am	
  Standort	
  Sachsen	
  und	
  einige	
  

gegründet.	
  

-

che	
  deshalb	
  seit	
  geraumer	
  Zeit	
  zu	
  den	
  

Schwerpunktbranchen,	
  um	
  die	
  wir	
  uns	
  

besonders	
  kümmern	
  und	
  für	
  die	
  wir	
  spe-

scharfen	
  Wettbewerb	
  in	
  der	
  Mikroelektro-

nik	
  und	
  Informationstechnologie	
  konzen-

zu	
  kommen,	
  haben	
  wir	
  uns	
  mit	
  einem	
  

Messestand	
  auf	
  dem	
  5.	
  Silicon	
  Saxo-

präsentiert.	
  

Peter	
  Gassen	
  und	
  Dr.	
  Heribert	
  

-

und	
  steuerrechtlicher	
  Sicht“.	
  So	
  lautet	
  

der	
  Titel	
  des	
  Artikels,	
  den	
  Peter	
  Gassen,	
  

in	
  der	
  Ausgabe	
  5/2010	
  der	
  Fachzeitschrift	
  

Gesellschafts-	
  und	
  Wirtschaftsrecht	
  

stellen	
  fest,	
  dass	
  sich	
  die	
  Rahmenbedin-

gungen	
  für	
  konzerninterne	
  Umwandlungs-

-

werbsteuerlicher	
  und	
  ertragsteuerlicher	
  

-

gungsgesetz	
  erleichtert	
  haben	
  und	
  gehen	
  

-

sich	
  eingehend	
  mit	
  der	
  Frage,	
  wann	
  bei	
  

-

teile	
  zur	
  Kompensation	
  der	
  untergehenden	
  

werden	
  kann.

Moldenhauer	
  über	
  die	
  notwendige	
  Krea-

sämtlicher	
  Kommunikationsmaßnahmen.	
  

-

dem	
  es	
  gelingt	
  seine	
  Marke	
  am	
  Markt	
  

zu	
  positionieren,	
  langfristig	
  wirtschaftlich	
  

erfolgreich	
  sein	
  wird.	
  Faber	
  &	
  Molden-

hauer	
  bietet	
  dazu	
  fundierte	
  Konzepte	
  und	
  

unterstüzt	
  Ihren	
  erfolgreichen	
  Unterneh-

mensauftritt.	
  

+++++++++++++++++++++++++++	
  S+P	
  News	
  

S+P	
  	
  News

mediengestaltung & kommunikation

Leistungen	
  im	
  Überblick	
  	
   	
   	
  

	
  

+	
  Konzept	
  

+	
  Corporate	
  Design	
  

+	
  Text	
  

+	
  Print	
  

+	
  Internet	
  

+	
  Corporate	
  Publishing	
  

+	
  CD/DVD	
  

+	
  Geschäftsbericht	
  

+	
  Presse	
  

+	
  Messeauftritt	
  

Claus	
  Faber
Faber	
  &	
  Moldenhauer

+49	
  351	
  26	
  20	
  20

+49	
  351	
  26	
  20	
  262

www.fabermoldenhauer.de
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  Staffelgeschoss	
  
der	
  Schneider	
  +	
  Partner	
  GmbH

Flexibler	
  Nutzen

oberste	
  Stockwerk,	
  das	
  gegenüber	
  den	
  darunter	
  liegenden	
  

Geschossen	
  zurückspringt	
  und	
  damit	
  auch	
  eine	
  kleinere	
  Fläche	
  

ist	
  als	
  Terrasse	
  nutzbar.	
  Im	
  Staffelgeschoss	
  der	
  Schneider	
  

sich	
  ein	
  Empfangsbereich	
  mit	
  Infotheke	
  und	
  Stehtischen,	
  der

Wir	
  nutzen	
  das	
  S+P	
  Staffelgeschoss	
  für	
  interne	
  Meetings,	
  

Mandanten-	
  und	
  Mitarbeiterseminare,	
  aber	
  auch	
  für	
  

S+P	
  Staffelgeschoss	
  abgehalten.	
  Unter	
  den	
  Gästen,	
  die	
  

wir	
  bisher	
  begrüßen	
  durften,	
  waren	
  neben	
  zahlreichen	
  

Zusammenhang	
  anbieten,	
  bestimmen	
  unsere	
  Gäste.	
  

Auf	
  Wunsch	
  stellen	
  wir	
  Ihnen	
  sämtliche	
  moderne	
  

übernehmen	
  wir	
  das	
  komplette	
  Catering	
  oder	
  stellen	
  Ihnen	
  

Unser	
  Angebot	
  im	
  Überblick

+	
  Individuelle	
  Sitzordnung

+	
  Moderne	
  Präsentationstechnik	
  

	
  	
  	
  	
  (Beamer,	
  Tontechnik,	
  Tageslichtprojektor)

+	
  Flexibles	
  Catering

+	
  Stilvolles	
  Ambiente

S*P	
  Intern S*P	
  Intern
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S+P	
  	
  Intern

Ansprechpartner

corina.lehne@sup-dresden.de *Stand	
  Juni	
  2010

7.30	
  Uhr	
  bis	
  13.00	
  Uhr

14.00	
  Uhr	
  bis	
  21.00	
  Uhr

7.30	
  Uhr	
  bis	
  21.00	
  Uhr

Gebäck

entsprechend	
  der	
  Speisekarte

des	
  hauseigenen	
  Casinos

Rotwein,	
  Weißwein

3.	
  Personal
inkl.	
  Registrierung	
  der	
  Teilnehmer,	
  

Technik

Personalpauschale	
  |	
  Preis	
  nach	
  

Aufwand

die	
  Ihren	
  Anforderungen	
  

	
  	
  bis	
  ca.	
  80	
  Plätze

	
  	
  bis	
  ca.	
  50	
  Plätze

3	
  	
  bis	
  ca.	
  35	
  Plätze
	
  	
  bis	
  ca.	
  30	
  Plätze

	
  	
  bis	
  ca.	
  25	
  Plätze

6	
  	
  bis	
  ca.	
  25	
  Plätze
7	
  	
  bis	
  ca.	
  25	
  Plätze
8	
  	
  bis	
  ca.	
  25	
  Plätze



Schneider+Partner	
  GmbH

teamgeist@schneider-wp.de	
  

Florian	
  Haumer

www.schneider-wp.de

istockphoto	
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